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Checkliste Aktionsplanung

Kategorie: Streuartikel  Anwendungsbereiche: Außendienst, Mailing, Lieferbeilage, Unterlagenversand, Jahresendpräsent

Aktionsplanung - Checkliste
Sie überlegen sich den Einsatz von Werbeartikeln für Ihre 
nächste Marketingaktion oder haben sich bereits dafür ent-
schieden? Herzlichen Glückwunsch, denn Werbeartikel ge-
hören zu den effektivsten Werbeinstrumenten, insbesondere 
in der Vernetzung mit anderen Maßnahmen.

Mit dieser kleinen Checklist wollen wir Ihnen eine Hilfestel-
lung für Ihre Planung an die Hand geben. Dadurch erhalten 
Sie eine gewisse Transparenz, die Sie für Ihre Entscheidungen 
nutzen können.  Wichtig ist, dass Sie einige grundlegende 
Aspekte beachten, dann wird das genaue Aktions design und 
die Umsetzung viel einfacher. 

Gerne sind wir Ihnen behilfl ich, insbesondere was die Aus-
wahl und Adaption geeigneter Werbartikel angeht.

 Gegenstand der Aktion

 Kernaussage

 Art der Aktion
  Neukundenwerbung   Saisonwerbung
  Altkundenreaktivierung   Imagewerbung
  Produkteinführung
  

 Einsatz
  Außendienst   On Pack
  Messe   Point of Sale
  Konferenz   Jahresendgeschenk
  Mailing
  

 Zielgruppe
   Unternehmen (B2B)
  Konsumenten (B2C)

 Wenn Konsumenten (B2C):
  Altersstruktur 
  Geschlechterstruktur 
   Sonstige wichtige Merkmale, z.B. „Internetaffi n“, 

„technisch orientiert“, „ökologisch ausgerichtet“, usw. 
 

 Timing
für wann ist die Aktion geplant:

 Budget
  Welche Stückzahlen werden benötigt?
  Wie hoch ist das Gesamtbudget?  
   Davon stehen zu Verfügung für
  • Werbeartikel: 
  • Sonstiges, z.B. Anschreiben, Adressen, Logistik ...
  • ________________________  :  _________________
  • ________________________  :  _________________

 Konkrete Ziele
   Anzahl Neukunden    Abverkaufszahl
  / reaktivierte Kunden    Anzahl Aufträge
  Umsatz   Vereinbarte Termine
  Deckungsbeitrag   Responsequote

   

   zu erreichen bis 

  

  Ideen zu einzusetzenden Werbeartikel(n)
   Verwendung im Büro    unterwegs    sowohl im Büro 

als auch unterwegs
   Eher Verbrauchsartikel    eher Gebrauchsartikel
   Bei einem gegebenen Budget    eher exklusiv  
      eher einfach, dafür mehr “Masse“
  Konkrete Produktideen

Weitere Aspekte ergeben sich aus den Angaben zum Akti-
onsdesign.

   Bitte senden Sie uns die detaillierte Checkliste, an
      E-mail:  
      Adresse:

   Bitte entwickeln Sie uns einen Vorschlag für erfolgver-
sprechende Werbeartikel für diese Aktion

   Bitte rufen Sie uns an, um unsere Anforderungen zu er-
örtern     

Fax an: +49 (0)791-5800-33, e-mail: info@siller-multicolor.de
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